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Un constat connu
malheureusement de tous

Une consommation du vin qui
recule en France
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Le vin : une boisson de moins en moins consommeée
par les jeunes

Les nouvelles générations boivent moins de vin que leurs ainés
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Une perception dégradée du vin
par les consommateurs en France

Le vin reconnu comme le deuxiéme produit
présentant des risques pour la santé
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& et un contexte francais défavorable au vin

Le vin (longtemps considéré comme une
boisson spécifique) est désormais associé
dans une méme problématique a la lutte
contre I'alcoolisme

o Laremise en cause lente des dégustations

o La Loi Hobpital, Patient, Santé et Territoire

Le vin est a I’heure actuelle souvent présenté
comme étant un produit « fabriqué » ...

La défense du vin dans la société devient
donc de plus en plus difficile

6/11/09 C. PIVOT - Université Lyon 3 / Académie Amotim ~ C ion du Vin et Politi

Mais ... une consommation qui se déplace
dans le monde

(Fr, It, Esp, All, Bel, PB, Ch, Can, USA, Japon, RU, Dk)
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Consommation de vins dans les 12 premiers pays
consommateurs
3 Prévisions 2008
Source : Rapport OlIV — Zagreb Juillet 2009
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Conséquences en France :

Les préoccupations de santé publique
I’lemportent actuellement sur les
préoccupations économiques et les
traditions culturelles

et ceci d’autant plus que les
professionnels du monde viticole ont
des approches dispersées sur cette
question (promotion a I'international,
développement de I'oenotourisme,
éducation au vin , etc.)
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Comme I’avenir de la filiere
vitivinicole passe en grande partie
par la consommation

... que font les pouvoirs
publics pendant ce temps?

Remarque préalable :
La difficile recherche de la
cohérence des politiques

publiques

REPUBLIQUE FRANCAISI

-

Catherine PIVOT, Professeur Université Jean Moulin (Lyon 3 / IAE)
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Principaux critéres de I’évaluation
d’une politique publique

Société BESOINS IMPACTS
: MOYENS
Actlt?n OBJECTIF(S) dAcTIoN 7| RESULTATS
publique \ ’ ‘ 1‘ I‘ 1
"Pertinence | """ Consrence ' ' Efficience
Evaluation T
S Efficacité
Coutiits

D’apres Monnier (1992) — Evaluation de I'action des pouvoirs publics, Economiga

Les politiques publiques
face au vin
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4 niveaux imbriqués de I’action
publique => complexité

Mondial (OMC, OMS, Codex alimentarus, efc.)
Européen (Commission, DG agriculture, etc.)
National (Ministeres, Franceagrimer, INAO, efc.)
Local (Régions, Départements, communes, eftc.)

C. PIVOT - Uni ité Lyon 3 / Académie Amorim C ion du Vin et
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2| Les politiques publiques en liaison

avec la consommation du vin

3 domaines principaux d’intervention
o Agriculture (1)

o Santé (2)

o Aménagement du territoire (3)

Mais bien sir aussi :
o Commerce extérieur
o Education ...

C. PIVOT - Université Lyon 3 / Académie Amorim  C ion du Vin et Politiqy
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Lj (1) Politique vitivinicole (Fr. + UE)

BESOIN : Assurer la survie de la filiéere vitivinicole en France

)

OBJECTIFS

PREMIERS |I~

Régulariser
les marchés

Diminuer
les excédents

MOYENS d’ACTION

« Adaptation des structures des
exploitations

« Arrachage

« Distillation

+ Evolution de la définition de la
qualité des vins

+ Controle des conditions de mise
en marché

« Promotion des vins sur les
marchés extérieurs

« Formation des professionnels,
« etc...

-

6/11/09 C. PIVOT - Uni

RESULTATS

La production des vins
est contenue

Mais les revenus des viticulteurs
baissent

Et les déséquilibres demeurent
sur les marchés intérieurs
et mondiaux

ité Lyon 3 / Académie Amorim C

ion du Vin et Politiques publiq; 17

Un des résultats de la politique

viticole

Une croissance des subventions aux
exploitations ...

Source : Ministére de
I’agriculture 2008

En millier d’euros

Moyenne par exploitation

OTEX 37

Viticulture de qualité

OTEX 38
Autre viticulture

1990 0,5 1,3
2000 2,0 4,3
2008 (Provisoire) 2,3 4,5
6/11/09 C. PIVOT - Université Lyon 3 / Académie Amorim  C ion du Vin et Politiques publiqy 18
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L4 Evolution attendue de la structure

[
, . y -
budgétaire de ’OCM vin
En millions
d’euros 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015
Arrachage 464 334 276
Enveloppes
nationales 774| 1005| 1000| 1248 | 1231| 1232| 1232
Développement
rural 40 80 121 121 121 121 121
budget résiduel et
autre 141 24 43 61 61 61
Source : Commission européenne — DGA
6/11/09 C. PIVOT - Université Lyon 3 / Académic Amorim  C ion du Vin et Politiques publiq 19

... Mais des revenus désormais décroissants (RCIA =
Résultat courant avant impot)

Source : Ministére de
I’agriculture 2008 OTEX 37 OTEX 38
Moyenne par exploitation Viticulture de qualité Autre viticulture
En euros
1990 36.300 21.000
2000 39.500 14.000
2008 (Provisoire) 31.000 13.500
6/11/09 C. PIVOT - Uni ité Lyon 3 / Académie Amorim C ion du Vin et Politiq publiq 20
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13 Mhl en 2008

6.8 Milliards d’euros en 2008

o NB : ensemble des exportations agroalimentaires et de
la péche = 13.8 Milliards d’euros

o Dont les exportations de vin = environ 6 milliards
d’euros

Mais les exportations diminuent en volume en

moyenne depuis 5 ans (et méme en valeur

depuis 2009)

6/11/09 C. PIVOT - Université Lyon 3 / Académic Amorim  C ion du Vin et Politiques publiq 21

Evolution des exportations
francaises de vin
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Montants dépenses prévues en

Interprofessions 2009
Alsace 2 millions d’euros
Beaujolais 1,1 million d’euros
Bergerac 200.000 euros
Bourgogne 3 millions d’euros
Champagne 718.000 euros
CIV Bordeaux 15 millions d’euros

Comité national des interprofessions des
vins CNIV

200.000 euros

InterLoire

1,3 million d’euros

Inter-Rhéne

4,5 millions d’euros

Jura 200.000 euros
Provence 800.000 euros
Union interprofessionnelle des vins de corse 320.000 euros
Vin du Sud-Ouest 850.000 euros

Les soutiens a la promotion du vin dans les pays tiers
par les interprofessions (en association a 'lUnion Européenne)

Source :

Total

32.18 millions d’euros

grimer 2009
+ Inter-rhéne

PARADOXE 1

Report des excédents de production de
vins francgais sur les pays tiers

=> donc « on » cherche a faire boire les

autres ...

6/11/09 C. PIVOT - Université Lyon 3 / Académie Amorim

ion du Vin et Politiqy
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nY (2) Politique de santé publique

BESOIN : Améliorer I’état de santé des personnes en France

OBJECTIF MAJEUR
Il

= limiter au maximum
les
conséquences
des exceés
de consommation
du vin

MOYENS d’ACTION

- Restriction forte de la
publicité sur le vin

- Contréle réglementaire des
conditions de consommation
de commercialisation

social

- Messages a caractéere

sanitaire sur le produit méme

- Informations sur les

conséquences sanitaires de la
___consommation de vin, etc.

- Prise en charge par le régime

RESULTATS

La Consommation de vin
Diminue

L’image du vin se détériore
Mais les conséquences des

excés de consommation
des alcools demeurent

6/11/09 C. PIVOT - Uni

ité Lyon 3 / Académie Amorim C

ion du Vin et Politiques publiq; 25
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en litres d'alcool pur/personne

1970 I 204
1975 | 205
1980 | 19.5
1985 [17.3
1990 | 16,0
1995 | 151
2000 | 140
2005 [ 12,7
2006 | 13.0

(1) : série révisée a partir de 1990.

Champ : adultes de 15 ans ou plus

Source : Insee.

ité Lyon 3 / Académie Amorim  C
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Evolution de la consommation des alcools

= Total

Spiritaewx

CONSOMMATION D'ALCOOL PAR HABITANT AGE DE 15 ANS ET PLUS — Vin ——— Biere
(1961 - 2004) (en litres d'alcool pur)

30
2L3,1
25 \v/\

B —
\\K\““~\\\\\_\“ 131
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Equivalent litres d'alcool pur par habitant de 15 ans et plus
o

5 29
’ 27
B &3 22
I - NI QD OD D DD PP G > &
RENC A SR AR GRS
——Total —Total hors achat transmanche
—in ——Biére
—— Spiritueux
Source : OMS de 19613 1939 groupe IDA entre 1990 et 1999, groupe IDA et insee de 2000 & 2004
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Un exemple de conséquence d’exceés de

consommation d’alcool : la répartition

des accidents de la route

Accidents corporels et mortels suivant
corpore’s ATC* ATI* Ensemble
I’alcoolémie en 2008
) ) Nombre 61 596 15171 76 767
Accidents corporels % 80.2 108 100
d Nombre 3151 041 4092
Accidents mortels % 270 23.0 100
*ATC : accidents au taux d’alcoolémie connu : ATI : accidents au taux d’alcoolémie indéterminé ou inconnu
Source : ONISR. fichier des accidents
Source : site de la sécurité routiere 2009
6/11/09 C. PIVOT - Université Lyon 3 / Académie Amorim du Vin et Politiques publiq 28
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La répartition des accidents de la
route par age
Tués Blessés hospitalisés
I dans les dans les dans les dans les o Z
Tranches d’age accidents accidents % de tués accidents accidents 0 de.ble‘ssfs
) . P ) ) hospitalisés
avec alcool |au taux connu (A)/(B) avec alcool |au taux connu A)/(B
) ®) ) ®) @)
Age indéterminé Q Q 0.0 0 12 0.0
0-17 ans 68 294 23,1 418 4598 9.1
18-24 ans 265 684 38.7 1141 5972 19.1
25-44 ans 397 1151 345 1705 10123 16.8
45-64 ans 199 770 25.8 862 6524 13,2
65 ans et plus 43 535 8.0 144 3075 47
Ensemble 972 3434 28,3 4270 30 304 14,1
Source : ONISR. fichier des accidents.
Source : site de la sécurité routiere 2009
6/11/09 C. PIVOT - Université Lyon 3 / Académic Amorim  C ion du Vin et Politiques publiq 29
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PARADOXE 2

La consommation d’alcools diminue

La consommation de vin diminue plus
fortement que d’autres boissons alcoolisées

Mais les conséquences négatives de la
consommation d’alcools se poursuivent
surtout envers certains groupes de la
population (les jeunes en particulier)

C.PIVOT - Uni

ité Lyon 3 / Académie Amorim  C ion du Vin et P

litques publiq 30
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‘f':li’.Lj (3) Aménagement des territoires

BESOIN : Favoriser le développement d’une dynamique économique
sur ’ensemble du territoire frangais

agir sur
la demande de vin
et sur les activités
économiques
en zone viticole

-

MOYENS d’ACTION

- Protection des paysages
viticoles
Maintien de la diversité des

OBJECTIFS -
I cézeces
- Contréle du foncier

- Développement d’une offre
touristique
- Développement d’'un
tourisme de terroir et donc de
I'oenotourisme,
- Formation a I’accueil , dans
la restauration

- eta.

RES

La consommation modérée
du vin
est encouragée indirectement
dans toutes les régions viticoles

Et devi

du développement

ULTATS

ent un outil

local

6/11/09
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q

Un outil

o de valorisation du vin

o de médiatisation surtout @ un moment ou I'image du vin subit
de multiples attaques

SB¥ Le paysage allié du vin

Atout pour le développement des territoire
o Car il favorise I'oenotourisme

o Et fait une place a la viticulture dans les stratégies de
développement des collectivités territoriales

Une question : sa labellisation

6/11/09
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Le cercle vertueux souhaité de
I’oenotourisme

En région viticole

Lss rencontres = Viticulteurs, I Le vin: Apprentisaage/

parsonnela d'accusil Découverte/Dagustation
4 S
Lea lisux: Visitealpaysagealbatiments L’achat 3 la propristé

&

Séjours: Les loisiraila datents La consommation pendant Is aéjour

Mamorisation positive: loisira, lieux,
rencontres, découvaries, aavoir-fairs (poat-
Consommation aur le lieu ds vie apprentiasage)
partage, bouches 3 orills, buzz.

% ‘y
Achats an boutiqus, en magasin, (::] Consommation sur s lisu de vie:
au restaurant, par correspondance partags, bouchs 3 orsille, buzz.

Dans les bassins
d’origine des touristes,

Source : JJ. Cariou — Le tourisme vitivinicole : le regard du marketing

Des RESULTATS

(Rapport P. DUBRULE - 2008)

40% des francais affirment étre allés lors
de vacances en France dans une cave
pour visiter, déguster ou acheter du vin

Mais encore beaucoup de cohérence a
rechercher

6/11/09 C. PIVOT - Université Lyon 3 / Académie Amorim  C ion du Vin et Politi
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Paradoxe 3

Alors qu’au niveau macroéconomique,
la consommation de vin diminue

au niveau microéconomique, les
comportements des consommateurs de
vin « dans les terroirs» continuent a
plébisciter le « plaisir du vin »

6/11/09 C. PIVOT - Université Lyon 3 / Académic Amorim  C ion du Vin et Politiques publiq 35

D’ou : Une interrogation
majeure :
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Comment trouver une cohérence et une
pertinence entre :

Les mesures de santé publique et la lutte
contre les excés de consommation et de
comportement

Les actions de défense d’une filiere de
production qui participe a la richesse
nationale, a I’équilibre du commerce extérieur

La promotion d’une activité contribuant au
développement territorial et au patrimoine
culturel national

C. PIVOT - Université Lyon 3 / Académie Amorim ~ C ion du Vin et Politiques publiq; 37
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Tout en assurant bien sir une
efficience et une efficacité de l'usage
des fonds publics et locaux ...

C. PIVOT - Université Lyon 3 / Académie Amotim  C ion du Vin et Politiques publiq; 38
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Merci pour votre attention

Catherine PIVOT, Professeur Université Jean Moulin (Lyon 3 / IAE) 20



